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Storytelling:

Marketing es Erasmus+

Hiteles narrativak: diakok, hallgatok
bevonasa a storytelling erejével



(8)ELTE oo
Erasmus az ELTE-n

mobilitasi tipusok:

e hallgatoi tanulmanyi mobilitas
e szakmai gyakorlat

e oktatdi mobilitas

e dolgozoi tréning



(7 EOTVOS LORAND
'1:“ E I_T TUDOMANYEGYETEM

Erasmus az ELTE-Nn

kozOssegi media kommunikacio

o elsO kozossegi média megjelenés: 2024 december
e hallgatoi visszajelzesek alapjan

e kommunikacio erositése az ELTE kozponti oldalain
e forrasok kihasznalasa

e gyakornok bevonasa
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A Storytelling fogalma

Storytelling: egy marketing Uzenet kozvetitese
szereplOk torténeten keresztul
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A Storytelling fogalma

UZENET TORTENET

Vedd meg az uditonket! Telapos Coca Cola reklamok

A csalad kiskedvence 0sszesarozza a szOnyeget, szegeny

o V4 . '
EZ a tisztitoszer a legjobb! szuil6knek pedig valahogyan fel kell takaritania.

Nézd, ez a 80 eves nagymama megfiatalodik es lefut egy

Ez egy kényelmes futocipd!
&Y KTy P maratont, amint felveszi a futociponket!




A Storytelling e
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onyei

y
a nézok jobban emlékeznek egy torténetre, mint
onmagaban egy termékre vagy szolgaltatasra
érzelmi szinten is kapcsolodni tudnak a szerepl6khoz
egyszerd, parbeszéd szeru szerkezet - vasarlo
problémaja + a te megoldasod = boldog vasarlo

nem a terméken van a hangsuly, hanem a hozzaadott

erteken / hasznon
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Kulcsszo:

customer engagement

Mukodik a storytelling?
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Is Storytelling Marketing Effective in Building Customer
Engagement and Driving Purchase Decisions?

Authors:

“ Hera Febria Mavilinda Q Yulia Hamdaini Putri
s rhatigy nilversiy =Sriatiava Unrersi|

i
e

Structure (AMOS) program.Research findings: The study's resulis demonstrated that
storytelling marketing directly and significantly affected customer engagement and did not
directly affect purchasing decisions. In addition, there was a positive and significant influence
between customer engagement and purchasing decisions, and customer engagement
mediated the relationship between storytelling marketing and purchasing decisions.

https://doi.org/10.18196/mb.v14i2.17830



https://doi.org/10.18196/mb.v14i2.17830

(7 EOTVOS LORAND
'1:“ E I_T TUDOMANYEGYETEM

Hogyan hasznaljuk
az Erasmusban?

e szlogenek - plakatok, tajekoztatok
e social media posztok és storyk
e hallgatéi élmenybeszamoldk
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Kommunlkauonkfejl odese

2024 december - 2026 szeptember

2025 jun: 2025 okt: 2026 jan: 2026 aug:

elsd social média Erasmus+ Felvételiz8 elsd Educatio Erasmus+ Starter Pack

storyk Guide induldsa részvétel golyaknak

2024 dec: 2025 szept: 2025 dec: 2026 feb:
elsé social media Erasmus+ Golya Guide els6 Erasmus+ élmenybeszamolo
posztok indulasa nyeremeényjaték posztsorozat indulasa

2026 szept:
nyeremenyjatek
golyaknak
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ELTE Erasmus
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_ERASMUS+

meg ebben 2 nevben
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Kulcsszo:
személyes azonosulas

social media

| Te s lepetsz 6, h

Erasmusrag mesz,

RanehchagmdBons

a nefle'zsefgeﬁc
megd (itsanak,

g

EREIER

Vagj bele az Erasmusba! %) ELTI .. Vagjbele az Erasmusba! &) ELTE TS Vagj bele az Erasmusba! %) ELTE
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ZZerasmus+

social media

potpalyazati
tajekoztatorol .

most hogy megyek
igy Erasmusra?? o o

e bite-sized tartalom
e “probléma - megoldas” szerkezet »

ne aggoagqj,
e call-to-action (CTA) - engagement i et b &

meég szerencse,
hogy visszanézheto!!
itt van:
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Kulcsszo: hitelesseg

hallgatoi éelmenybeszamolok

Erasmus osztondijas hallgaték térténetei

' - Hallgatdi elégedettségi kérddiv / Student experience report
Bes LT, :
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Szallassal kapcsolatos informaciok: hogyan talalt szallast, milyen szinvonalu volt a széllasa, mennyibe kerilt?
"

Szabd Eszter (PPK, Schmidt Anna (GTK, Rancséd Anna Réka (BTK,
részképzés) - részképzés) - részképzés) - hallgatonak is. Ezeknek a szallasoknak jelentdsen magasabb az ara, mint az egyetem altal ajénlott didklakasoknak,
Elménybeszamolé Elménybeszamolé Eiménybeszamolé utébbibdl azonban kifejezetten korlatolt a kapacitds. En 520 eurdt fizettem havonta egy egyszobds studidlakasért,

NOTODDEN MODENA PADOVA

nem messze (gyalogtavolsagra) az egyetemtdl. A szallas mindsege jo volt, bar kifejezetten régi épliletben volt a
lakds, ezért sokszor kellett javité munkakra varnom, ha probléma volt a vizzel vagy internettel.
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hallgatoi eiménybeszamolok

1. Honnan hallottal mar korabban az Erasmusrol?

(Golyak kozott vegzett felméreés, 2026 szeptember)
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Eredmenyek
novekvo palyazati szamok Erasmus semester mobilty

1200
1000

800

2018/2019 2022/2023 2023/2024 2024/2025 2025/2026
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3. Honnan hallottal mar korabban az Erasmusrl?

Eredmenyek
bovulo lefedettseg

(Golyak kozott vegzett felmérés, 2026 szeptember)
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Eredmenyek
bovulo lefedettseg

e GOlya Guide utmutatonkat es Erasmus+ Starter Pack
csomagunkat 13 000 frissen felvett hallgatohoz
tudtuk eljuttatni.

e Starter Pack Nyeremenyjatekunk kitolteseinek
szama jelenleg 155.
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Eredmeények
novekvo socialmedia elérés 300
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(8) ELTE

Eredmenyek
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Eredmenyek
hallgatoi engagement

e téma: Golya Guide
e idOszak: 2026 julius
o kattintasok: 284

Kulcsszd: CTA
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Merchandise

e Vibe-ok

e tOrténetek
e azonosulas
e emlékezés
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Merchandise

o praktikus targyak
e Ujrahasznosithatosag
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Merchandise

e szorakozas
e (népszerusegi faktor)
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KOszonjuk a figyelmet!



Meseld el! - Storytelling rad szabva

ldokeret: 15 perc

0)




Kozep-magyarorszagi
Agrarszakkepzesi Centrum

e 11 intézmény

e 3000 diak, 800 kolléga

Agrarszokkepzes: Centrum

e évente 500 mobilitas szervezese
e projektek: KA1, KA2, Jean Monnet, Nemzeti

Tehetseg Program




A bevonas
tudomanyos hattere

)
e gutonomia es téradas \a

\ ,
e “informacios elony” (kortars kommunikacio) BV ‘
‘ s sy 7 oy
e bizalom épités f “’
A

\
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A bevonas elonyel

e Pszicholégiai birtoklas (Psychological Ownership) és
felelosségvallalas (Stewardship) - a sajatjuknak erzik ezeért
onkent es hitelesen nepszerudsitik a programot tulmutatva a
formalis elvarasokon

e Kortars tamogatas

e Tarsas elfogadas erositése - csoportba tartoznak, amivel
“szakertoként” jelenhetnek meg

e Promotiv hang - hiteles, szemeélyes torteneteikkel
hatekonyan eloszlatjak kortarsaik utazasi felelmeit, igy
szorongas helyett nyitottsagot és indulasi kedvet
generalnak.
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részvetel
utja a
valodi
hatas
fele

A tanulo jelen van a
folyamatban
Bevonjak

A tanulot bevonjak a
tevékenysegekbe,
Meghallgatjak

A tanuio vélemenyst
meghallgatjak
Velemenyét kifejti
A tanulo kifejti a sajat
velemeanyet.
Javaslatot tesz

A tanulo javasiatot tesz a
megoldasra

Egyutt dont

A tanuld kozosen hoz

dontéseket

Kezdemenyez es
megvaladsit

A tanuld kezdemeényez és
megvalosit projekteket
Hatast gyakorol

A tanulo hatast gyakorol a
kirnyezetére.
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A KMASZC nemzetkozi

® ¥y o J e 5y o

kommunikaciojanak innovacioja

Diakok bevonasa a Tiktok videok készitésébe (Otlettol a megvalositasig)

ssszeadjuk
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A KMASZC nemzetkozi
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kommunikaciojanak innovacioja

Nemzetkozi roadshow - a nemzetkozi csapat és Erasmus+ Nagykovetek mesélnek
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A KMASZC nemzetkozi
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kommunikaciojanak innovacioja

Instagram “add yours” sablonok létrehozasa

51°W
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A KMASZC nemzetkozi
kommunikaciojanak innovacioja

Ajandekok ujragondolasa
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Iskolai Nagykoveti Program

e hatter:
o 1. projekt - Nemzeti Tehetseg Program 2023/2024
o Jean Monnet palyazat 2024
o 2. projekt - Jean Monnet forras 2024/2025
o 3. projekt - Jean Monnet forras - 2025/2026
o 4. projekt - Jean Monnet forras - 2026/2027
e projekt céelja:
o Centrum szintu nemzetk6zi k6z0sseg epitéese
o diakok hangjanak felhangositasa
e foglalkozasok tematikaja:
o kommunikacios trening
o esemenyeken, kitelepuiléseken valo részvetel
o karrierépites, szimulaciok
o EU ismeretek bovitese




Jo gyakorlatok

Erasmus+ Nagykoveti Program




Jo gyakorlatok

Inkluzio - Karoly Mark szemeével




Meéedia Akadémia program

-Nemzeti Tehetség Program keretein belul
-projekt célja: az agrarszakkepzésben tanulod fiatalok digitalis és kommunikacios
kompetenciainak fejlesztése
-,Diakbdl tartalomkészité” — a program uUzenete az volt, hogy a fiatalok sajat
oOtleteikkel iskolajuk legjobb nagykoveteiveé valhatnak.
-foglalkozasok tematikaja:

e petekintés a szerkesztés, tartalomgyartas, rendezvenyszervezes vilagaba

e TikTok-videok, reklamforgatokonyvek, kampanytervezes

e digitalizacio, adatvédelem, kozossegi oldalak, ifjusagi lehetosegek




Jo gyakorlatok

Media Akadémia Program




Mi lenne, ha...?

ldokeret: 15 perc

3




Reflexio

e Milyen ujdonsagot viszel magaddal?

e Mi az, amit ebben a tanévben Te is
megprobalsz bevezetni a
kommunikacioba?




Kapcsolodjunk!
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